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2007 上海国际创意产业活动周 
总结报告 

 

“2007 上海国际创意产业活动周＂在市委宣传部和市经委的指

导下，在虹口区政府的大力支持下，得到了国内外各界人士的高度关

注。本届活动周以“创意·品牌·生活＂为主题，全方位演绎“创意产

业化，产业创意化＂的理念。据不完全统计，为期 7天的活动周展会

面积近 3万平方米，参观人数近 20 万人次，其中专业人士超过 60%，

国外人士接近 15%，有来自英国、法国、德国、美国、澳大利亚、韩

国、荷兰、加拿大、丹麦、日本等 30 多个国家和地区的代表前来参

展和参观。北京、天津、沈阳、青岛、西安、南京、无锡、常州、杭

州、宁波、武汉、重庆、成都、大连、广州、深圳、香港等城市的政

府代表、新闻媒体、专家学者前来上海参加了活动周各项活动，这些

充分体现了国内外各界人士对创意产业的热情和憧憬。 

一、市领导高度关注并亲临现场参观指导 

经过 3年的发展，上海创意产业取得了一定成果，这也使上海成

为国内创意产业发展领先的城市之一。活动周的举办旨在展示国内外

创意产业成果，加强城市间的互动与交流。市政协主席蒋以任、市委

副书记殷一璀、市委常委、宣传部部长王仲伟、市人大常委会副主任

厉无畏、副市长胡延照、市政协副主席、创意产业中心理事长王荣华

等领导亲临活动周现场参观并指出上海创意产业发展要在“十七大＂

精神的指引下，坚持“科学发展观＂，坚持以“四个中心＂和“四个

率先＂为主目标，以推动经济增长方式为根本，实现以市场为导向，
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以企业为主体的战略发展方向。 

二、体现了国际化的高端定位 

本届活动周是三届以来规模最大的一次，也是国际化程度最高的

一次。活动周主会场的展示面积近 3万平方米，其中国外参展商占到

总展示面积的逾 60%，包括荷兰、英国、澳大利亚、加拿大、美国、

德国、香港、台湾等发达国家和地区。其中最大的亮点是国家和地区

创意日，以荷兰创意日和香港创意日最为规模化和高端化，其展览全

部超过 1500 平方米。荷兰组织了包括飞利浦，阿迪达斯等在内的 70

多家国际品牌企业参展，香港也组织了 40 多家著名企业参展并带来

了“97—07＂创意产业十年回顾展。这些不仅彰显了上海发展创意产

业的优势和魅力，也为相关企事业单位开展国际化交流与合作搭建了

一个优秀的载体和平台。 

三、积极探索长三角联动发展模式 

本届活动周的举办得到了江浙两省的大力支持，其中主要以南京

-上海-杭州为三座发起城市，共同组织了长三角创意产业成果展，并

会同香港举办了“沪港招待晚宴暨交流酒会＂。其中南京以市经委牵

头组织了本市 40 多家政府相关部门、企业、院校共 80 多人出席活动

周的各项活动，杭州以省经贸委牵头组织了 30 多家政府相关部门、

企业、院校等共 70 多人出席活动周的各项活动。这些成果也体现了

江浙沪三地主要领导共商长三角联动发展的方针定位：“深化、放大、

提升、搭台，是上海市委书记俞正声对上海的定位；形成以上海为龙

头、长江为轴线、江浙为依托的 T字体开发空间布局，是江苏省委书

记梁保华对长三角的设想；加强与兄弟省市之间的学习、交流、合作，
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是浙江省委书记赵洪祝代表浙江的表态。＂ 

四、注重创意产业化的发展途径 

如果说前两年更加注重创意作品的展示和创意概念的宣传，那么

今年已经打破这种格局，既坚持以市场为导向，企业为主体，创意产

品为主角来全方位展示企业通过自主品牌（企业更加注重创意给产品

带来的附加值和市场占有率）走出的一条成功发展之路。包括举办的

各种论坛也将在实践与案例的方向上引导与培育相关企业走自主创

新、自主品牌的高端发展之路，使服务业的比重逐步加大，从而从根

本上转变经济发展方式和城市的综合竞争力。 

五、利用活动品牌带动区域经济发展 

活动周的成功举办已经得到了社会各界的高度关注和亲睐，目前

在国际上得到了很大的推广和认可，可以说已经成为创意产业的年度

盛会，也凸现了上海作为国际大都市的魅力所在。目前，活动周的主

会场 1933 老场坊已经改造完毕并且于 10 月 5 日举办了“法拉利新品

发布会＂活动，于 10 月 26 日举办雷达表的新品发布会。同时 1933

老场坊也带动了周边相关单位的积极参与，九龙宾馆重新装饰一新，

纺织控股集团也在于 10 月底改造完毕，周边市政环境也得到了虹口

区政府的大力支持，这些都彰显了活动周所具有的强大带动力，可以

说这里将成为创意园区与创意社区互动发展的一个新地标。 

六、组织国际专家为世博会出谋划策 

为让世博“城市，让生活更美好＂的主题提前演绎，活动周组委

会联合风尚大典和达实公司共同举办了“运筹帷幄·盛事天下——全

球策划人盛会＂，邀请了美国事件管理学会亚太区总裁王永嘉、博鳌
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亚洲论坛策划师蒋晓松、爱知世博会策划师难波哲明、特奥会闭幕式

总设计师滕俊杰等十几位国际知名专家就国际大型活动管理、上海世

博等相关主题进行了全方位的现场策划与演绎，得到了与会者的积极

响应。这也是上海发展创意产业要与世博会紧密相连的有效尝试。 

七、调动社会积极性组织六大创意日 

本届活动周的最大亮点就是组织了“六大创意日＂，包括荷兰创

意日、香港创意日、英国创意日、德国创意日、长三角创意日和虹口

创意日。每一个创意日不仅组织了优秀的展览，还会同本国和地区的

相关企业、专家开展各种论坛、研讨、新品发布等活动共 20 多项，

为活动周增加了丰富的内容和人气，也为展示本国和地区的创意产业

成果，加强与其它国家和地区的交流与合作奠定了良好基础。这也是

活动周组委会积极转变思维方式，调动社会的积极性来共同参与、策

划、组织、分享创意成果的大胆尝试。 

八、加强与媒体之间的广泛合作 

本届活动周拥有天时、地利、人和之优势，为把本届活动周办的

更好，影响力度更大，组委会和多方媒体进行合作。其中与上海商报

签订协议，每周四个整版进行宣传，共 100 个整版，并与“上海创意

产业风云榜＂联系起来，不仅达到了宣传效果，还评出了上海优秀创

意产业集聚区、领军人物和品牌企业。同时得到了市委宣传部的大力

支持，在电视、报纸、广播等载体上进行宣传推广。市工商局也积极

支持本次活动，从 11 月初开始全面启动户外广告宣传。为达到宣传

效果整合资源，组委会还与生活时尚频道一起合作，在前期宣传和活

动周跟踪报导起到了很大的推动作用。此外，组委会也邀请了上海主
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流媒体进行主题报道，加上各个国家和地区从本地区带来的各种媒

体，可谓创意盛宴人人分享。 

除上述之外，本届活动周的博览会、主论坛、各种主题活动等也

都纷纷亮相，得到了社会各界的普遍好评。前车之鉴，后事之师，为

使活动周不断臻于完善，更好的服务社会，本届活动周也有丞待提高

的地方：一是团队的专业化程度不够；二是市场化运作有待提高；三

是创意产业面太广难以突出主题；四是应对突发事件的能力不足。 

为真正体现活动周的强大魅力，推动创意产业化的发展进

程，08 年活动周拟采用“线上展示、线下交易＂的方针进行推

进，主要内容：一是举办北京、上海、深圳三地的巡回展；二是

举办荷兰创意年系列活动；三是在 358 天内，通过一个频道（生

活时尚频道）、两份报纸（解放日报、上海商报）、三本杂志（大

美术、建筑与艺术、商业地产）在 30 家创意产业集聚区进行不

间断的巡展、交流与合作；四是通过 7天的活动周来演绎创意产

业化进程，展示创意产业最新发展成果，从而带动创意企业下一

轮的发展战略，真正转变经济发展方式，树立上海作为国际大都

市的形象和综合竞争力。这些都为引导创意企业走自主品牌的发

展路径，实现与国际接轨的奋斗目标。 

 

 

上海创意产业中心 

2007 年 12 月 12 日 


